
Nederland is klaar met online kwetsend gedrag. Honderden
organisaties trekken een grens en zeggen #hierniet.

Hilversum – Het merendeel van Nederland ervaart online kwetsend gedrag als een
groot probleem. Toch spreekt slechts een kwart van de Nederlanders iemand anders
aan op dit soort gedrag of maakt er een melding van bij een online platform. Dat
terwijl we er veel last van hebben: het maakt ons boos (51%), we voelen afschuw
(42%) en verdriet (31%). Het onderzoek van Netwerk Mediawijsheid dat vandaag, bij de
start van de Week van de Mediawijsheid (10 t/m 17 november) is gepresenteerd,
benadrukt de noodzaak tot verandering. Netwerk Mediawijsheid heeft in aanloop naar
de campagne het #hierniet-initiatief gestart om Nederlanders bewuster te maken van
de ernst van online kwetsend gedrag en hoe je jouw grenzen kunt bewaken. Al meer
dan 200 organisaties hebben dit initiatief onderschreven.

‘Het hoort erbij’

Het internet en sociale media bieden ons vele mogelijkheden om onze mening te uiten,
kritische vragen te stellen of commentaar te geven. Daarin moet ook ruimte zijn om het
oneens te zijn met elkaar. Kwetsend en grensoverschrijdend gedrag vormen echter een
bedreiging voor een vrije online ruimte. Ruim 70% van de Nederlanders wil dan ook dat we
online anders met elkaar omgaan. Toch geeft ook 34% van de Nederlanders aan dat online
kwetsend gedrag erbij hoort. 80% van de Nederlanders verwacht zelfs dat dit soort gedrag
de komende jaren zal toenemen.

Floortje Jansen, Netwerk Mediawijsheid: “Op dit moment is het online gedrag van een klein
aantal individuen heel zichtbaar. Ook is hier in verhouding veel media-aandacht voor. Zo ontstaat
de misvatting bij mensen dat online kwetsend gedrag erbij hoort en dat er niets aan te doen is.
Maar als we gezamenlijk optreden en elkaar helpen om duidelijk de grens aan te geven, kunnen we
voorkomen dat we steeds verder afglijden en online kwetsend gedrag verder normaliseert.”

Herken de ernst van de situatie

Om in actie te komen en bij te dragen aan een veiliger en vrijer internet, is het van belang
dat we de ernst van online kwetsend gedrag herkennen. Netwerk Mediawijsheid komt
daarom tijdens de Week van de Mediawijsheid met concrete tips over hoe je kwetsend
gedrag herkent en wat je eraan kunt doen. Zoals het rapporteren bij het platform of over dit
onderwerp praten met iemand die je vertrouwt.

#Hierniet-initiatief:  organisaties trekken een grens

Om kwetsend gedrag een halt toe te roepen start Netwerk Mediawijsheid het
#hierniet-initiatief. Al ruim 200 organisaties, mediabedrijven en onderwijsinstellingen – zoals
Meta, VodafoneZiggo, Rathenau Instituut, TikTok, Tilburg University, NHL Stenden, UNICEF,
ITV Studios en Snapchat – geven aan dat er geen plek is voor kwetsend gedrag in de online
wereld.



Floortje Jansen, Netwerk Mediawijsheid: “Het is hoog tijd om met z’n allen een grens te trekken
bij online kwetsend gedrag. Dat blijkt wel uit het onderzoek en uit de vele en verschillende
partijen die zich achter het #hierniet-initiatief scharen.”

Organisaties kunnen nog steeds het initiatief onderschrijven op hierniet.online. Daar zijn
tevens adviezen te vinden om als organisatie om te gaan met online kwetsend gedrag. Ook
worden er tijdens de Week van de Mediawijsheid in heel Nederland activiteiten
georganiseerd in bibliotheken, scholen, zorginstellingen, buurthuizen en andere
organisaties.

Interviewmogelijkheden

Binnen het netwerk zijn er verschillende experts die het onderwerp kunnen toelichten.

● Floortje Jansen, Netwerk Mediawijsheid - Voor verdere toelichting op de
campagne en het onderzoek ‘Waar ligt de grens?’

● Maaike Drok, Netwerk Mediawijsheid - Voor verdere toelichting op de campagne
en het onderzoek ‘Waar ligt de grens?'

● Esther Rozendaal - Hoogleraar digitale weerbaarheid
● Sara Pabian - Assistant Professor Tilburg University - Deskundige cyberpesten en

online aggression
● Rutgers Stichting - Praktijkverhaal: Hoe om te gaan met aanvallen van

desinformatie, nav hun Week van de Lentekriebels-campagne.
● Renze Tjoelker - Saxion Hogeschool

Einde persbericht

Over de Week van de Mediawijsheid
De Week van de Mediawijsheid is de jaarlijkse bewustwordingscampagne over het kritisch
en actief omgaan met media. Tijdens de editie van 2023 (10 t/m 17 november 2023) gaan
we voor de derde keer op rij aan de slag om sociaal gedrag online te stimuleren. De Week
van de Mediawijsheid staat altijd bol van activiteiten door het hele land heen. Vele
bibliotheken en netwerkpartners organiseren workshops, bijeenkomsten, trainingen en nog
veel meer om aandacht te vragen voor het belang van mediawijsheid voor iedereen.

Over Netwerk Mediawijsheid
Netwerk Mediawijsheid heeft de missie: ‘Iedereen mediawijs’. Met meer dan 1000
aangesloten organisaties werkt het netwerk aan een Nederland waarin iedereen mediawijs
is – of bezig is dat te worden. Want wie mediawijs is, kan zich gemakkelijker en zekerder
bewegen in een wereld vol media. Netwerk Mediawijsheid is in 2008 als programma
opgericht op initiatief van het ministerie van Onderwijs, Cultuur en Wetenschap. Het wordt



aangestuurd door vijf organisaties uit het netwerk: Beeld & Geluid, ECP | Platform voor de
InformatieSamenleving, Omroep HUMAN, Kennisnet en KB, de nationale bibliotheek.


